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Editorial

El desconcert és maxim en les converses per a la reobertura
de I’aeroport de la Seu d’Urgell. Quan semblava que les
negociacions avangaven per bon cami per la predisposicié
de totes les administracions a invertir en aquesta infraestruc-
tura clau, el ministeri de Foment s’ha encarregat de deixar
clara la seva posicio i ha assegurat que pertoca al Govern
andorra fer-se carrec de totes les despeses, alhora que ha
precisat que no hi ha hagut canvi de posicionament, sin6é
que aquest plantejament ja va ser transmes per Francisco
Alvarez-Cascos al ministre d'Economia, Enric Casadevall,
en la trobada que van mantenir a final de I’any passat. Les
expectatives creades pel Govern entre la poblacié, difonent
un discurs de fals optimisme preelectoral, se n’han anat en
orris en tot just uns escassos mesos. L'executiu ha valorat el
missatge del govern espanyol com una estratégia de nego-
ciacid, perd les converses s’han allargat prou en el temps per
fer creure que es tracta d’un bluf de poquer, quan esta negre
sobre blanc en una carta firmada pel mateix Alvarez-Cas-

El guirigall de [’aeroport

cos. El serial ha tingut diversos escenaris —I’aerdodrom
d’Alp, I'altiport de la Rabassa i I'aeroport de la Seu—, aix{
com tres administracions implicades, tot i que sembla que el
desenllag encara trigara a produir-se. En aquest context, no
ha de sorprendre que apareguin les veus favorables a la
construccié en terreny andorra d’una infraestructura aéria.
La Rabassa, un espai que ciclicament apareix com a alterna-
tiva tot i les seves evidents limitacions geografiques, tornara
a ser de ben segur en les proximes setmanes al centre del
debat dels partits 1 els agents econdmics. A tota aquesta
cadena de desproposits s'hi ha d'afegir la intervenci6 del
raonador, que s’ha pronunciat obertament perqué el Govern
estudii les opcions de construccié d’un aeroport al pafs. La
politica d’infraestructures i de comunicacions no forma part
de les atribucions de Ricard Fiter, que, misteriosament,
entra de cap en una polémica totalment aliena a la institucié
que ell encapcala i se situa en una esfera que correspon a les
formacions politiques 1 administracions.
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Diari d’Andorra: Quin és |'objecte de la
seva empresa?

Jordi Hinojosa: Ens dediquem a regis- ",
P : 4
trar dominis a Internet i ho complemen- n""ﬁ}g&m; ‘J
ten amb serveis legals i assessorament 7 =
tecnic per lal que ent pugui activ ;
pertal g la gent pugui ar oy ehiciiaces j
els dominis a la xarxa. , .

Dd'A: Com esta el mercat d’Intemnet ac-
tualment?

J. H.: Estem en un moment bastant inte-
ressant perqué s'incorporen nous domi-
nis genérics. A part dels famosos .com,
org 1.net, en el termini d'un mes n’hi
haurd dos més, _biz, que correspon a la
abreviaci$ de business, i .info, per a ser-
veis d'informacio. Pensem que ampliant
el ventall dels dominis donem noves
oportunitats perqué els usuaris puguin

“Estem vivint una fase d'ordenacié del mercat
d'Internet i s'esta separant el gra de la palla”

El responsable d’una de les empreses considerades de la nova economia destaca que ['éxit
d‘aquestes companyies implica bellugar-se en I'entorn d'Internet sense descartar els conceptes
de gestio tradicionals, perqué la diferéncia, diu, és només el producte que es treu al mercat.

Pietat Martin Vivas

Jordi Hinojosa, director general de Nominalia Internet SL

que |'empresa sigui factible.

Dd’A: Hi ha llocs sense explotar?

J. H.: Si, perqué hem passat la primera
onada, que va ser el boom d'idees, 1 ara
en vindran d’altres de més concreles 1
més adaptades a 1’economia real.

Dd’A: Quin atractiu té el domini que
identifica Andorra, .ad?

J. H.: Es pot considerar un domini gené-
ric com a abreviacié de publicitat i pot
ser atractiu per a la cultura anglosaxona,
perd el procés de registre encara no és
tan automatic com d'altres. Em sembla
que hi ha una clientela potencial, en par-
ticular totes les empreses de publicitat o
que vulguin fer campanyes de llanga-
ment de productes. El fet que coincidei-
xi amb el domini d° Andorra no deixa de
ser una promocié per al pais; hi ha d’al-
tres dominis territorials dels quals 5'ha
tret molt profit i uns ingressos milio-
naris.

Dd'A: Quin procés s"ha de seguir per re-
gistrar aguest domini?

J. H.: Per obtenir un domini s'obliga a
tenir la marca registrada Andorra, per
tant s'ha d'aconseguir aquesta marca, i
el problema és que aixd alenteix 'obten-
cid del domini, que és el que 1"usuari
vol. Un domini .com es té en dos minuts
i gualsevol intervencié humana en
aquest procés fa que aquest sigui un [re i
li resti atractiu al domini; per tant, crec
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introduir continguts a la xarxa

Diari d'Andorra: A qué pensa que es
deu la crisi d'algunes empreses gue ope-
ren a Internet?

J. H.: Crec que estem en una fase d'or-
denacid, s'estd separant el gra de la pa-
lla. Hem viscut una euforia a final del 99
i tot I'any passat 1 aguest any moltes
d’aquestes empreses no han prosperat, i

ara s'esta introduint Internet en empre-
ses d’'economia tradicional que no han
tingut tanta pressa a sortir-hi. Crec gue
ara hi ha una solidesa dels projectes gue
abans no hi havia, 1 aixo és millor.
Dd'A: Considera que s'esta seleccionant
el mercat?

J. H.: Estem incorporant els criteris tra-
dicionals, i moltes empreses no sobre-

viuen perqué el projecte pot ser molt bo
perd la realitat del dia a dia, el compte
d'explotacié i la comptabilitat s6n el que
marca la vida de les empreses. Els inver-
sors s'ho estan mirant amb lupa, pergué
abans, a causa del desconeixement del
mitja, la gent hi apostava sense pensar-
s"hi gaire, i ara volen veure una rendibi-
litat a cort termini i amb perspectives

que a mesura que €s pugui aulomatitzar i
ser més ripid, hi haurd més usuaris que
el demanaran.

Dd'A: Quin &s 1'#xit de la seva proposta?
J. H.: Nominalia utilitza una série de
concepies lipics de gestid d’empreses
que podriem gualificar del mon real,
perd estem subjectes a parhmetres de
I'economia tradicional.
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