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El guirigall de l'aeroport 
El desconcert és máxim en les converses per a la reobertura 
de l' aeroport de la Seu d'Urgell. Quan semblava que les 
negociaci ons avancaven per bon camí per la predisposició 
de totes les administrac ions a invertir en aquesta infraestruc­
tura clau , el ministeri de Foment s' ha encarregat de deixar 
clara la seva posició i ha assegurat que pertoca al Govern 
andorra fer-se carrec de totes les despeses , alhora que ha 
precisat que no hi ha hagut canvi de posi cionament, sinó 
que aquest plantejament j a va ser tran smes per Francisco 
Álvarez-Cascos al ministre d' Economia, Enrie Casadeval! , 
en la trobada que van mantenir a final de l' any passat. Les 
expectatives creades pel Govem entre la poblaci ó, difonent 
un discurs de fals optimisme preelectoral, se n'han anat en 
orris en tot j ust uns escassos mesos. L' executiu ha valorat el 
missatge del govern espanyol com una estrategia de nego­
ciació, pero les converses s 'han allargat prou en el temps per 
fer creure que es tracta d'un bluf de póquer, quan esta negre 
sobre blanc en una carta firmada pel mateix Álvar ez-Cas-

COSo El serial ha .tingut diversos escenaris -1 ' aer odrorn 
d' Alp, l'altiport de lá Rabassa i l'aeroport de la Seu-, així 
com tres administracions implicades, tot i que sembla que el 
desenllac encara trigará a produir-se . En aquest context, no 
ha de sorprendre que apareguin les veus favo rables a la 
construcció en terreny andorr á d'una infraestructura aeria . 
La Rabassa, un espai que cíclicament apareix com a alterna­
tiva tot i les seves evidents limitacions geografiques, tom ara 
a ser de ben segur en les proxirnes setmanes al centre del 
debat deIs partitsi els agents economics. A tota aque sta 

. cadena de desproposits s' hi ha d ' afegir la interve nció del 
raonador, que s' ha pronunciat obertament perqué el Govem 
estudii les opcions de construeció d'un aeroport al país. La 
política d'infraestructures i de comunicacions no forma part 
de les atribu cions de Ricard Fiter, que, misteriosament, 
entra de cap en una polémica totalment aliena a la institució 
que el! encapcala i se situa en una esfera que correspon a les 
formaeions polítiques i admini stracions. 
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Eñ 'revista 
Pietat Mart ín Vivas 

Jordi Hinojosa, director general deNominalia Internet SL 

"Estem vivint na fase d'ordenaciódel mercat 
.d' nterne i s'estáseparant el gra de la alla" 

El responsable d'un a de les empreses considerades de la nova economia destaca que t' éxit 
d'aquestes compenvies implica bellugar-se en I'entorn d'lnternet sense descartar e/s conceptes 

de gestió tradicionals, perque la diferencia, diu, és només el producte que es treu al mercat. 
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fDiari d' Andorra: Quin és I'objecte de la
 
seva em presa?
 
Jordi Hin ojo sa : Ens dediquem a regis ­

trar do minis a Int ernet i ho complemen­

te n amb serv e is legal s i ass essora me nt
 
técnic per tal que la gent pu gui acti var
 
els dorninis a la xarxa .
 
Dd'A: Com esta e l mercat d ' Intern et ac ­

tualment?
 
J. H.: Estem en un mom ent bastam inte­
ressan t per qu é s ' incorporen naus dorni­
nis gc nerics . A part de Is famosos .com, 
.org i .net, en el terrnini d ' un me s n 'hi 
hau rá dos més, .biz; que eorrespo n a la 
abreviaci ó de business, i .info, per a ser­
veis d' rnformaci ó. Pen sern que ampli ant 
el ve nta ll de Is domini s donem no ves 
op ortun i ta ts perqu é els usu arispugu in 
introdui r conti nguts a la xarxa . 
Dia ri d'A n dorra : A que pen sa que es 
deu la crisi d' algunes ernp reses que ope­
ren a Internet? 
J . H.: Cree que es tem en una fa se d 'or ­
de naci ó, sestá se parant el gra de la pa ­
lla. Hem viscut una euforia a final de l 99 
i tot l ' a ny passat i aq ues t a ny mo ltes 
daquestc s ernpreses no han prosp erat , i 

ara s ' está introduint Internet en ernpre­
ses d'econ omia tradi cional que no han 
tingut tant a pres sa a sort ir-hi, Cre e que 
ara hi ha una solidesa deIs projec tes que 
abans no hi havia, i aixo és millor. 
Dd'A: Co nsidera que s ' es ta seleccionam 
el mercal? 
J . H.: Es tem incorporan t els criteris tra­
di cicnals, i moltes ern pres es no so bre-
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viuen perqué el projecte pot ser mol! bo 
pero la realitat del di a a dia, el compre 
d' explota ció i la comptabilitat s6n el que 
marca la vida de les empreses. Els inver­
sors s ' ho esta n mirant amb lupa', perqué 
aba ns, a cau sa del descone ixem en t de l 
rnitj a, la gent hi apostava sense pensar­
shi ga ire, i ara volen veure una rendibi­
Iitat a curt term ini i am b perspectives 

que l' empresa sigui factib le.
 
Dd 'A: Hi ha !locs sense explotar? .
 
J . H.: Sí, perqu é hern passat la prim era 
onada , que va ser el boom d' idees , i ara 
e n vindra n d ' alt res de més co nc re tes i 
més ad apt ades a l'econ omia real. 
Dd ' A: Q uin atractiu té e l domini que 
identifica A ndona, .ad '! 
J . H.: Es pot cons iderar un domini gene­
rie co m a abrev iaci ó de publi ei ta t i pot 
ser atr acti u per a la cul tura anglosa xona, 
pe ro e l proc és de regi s tre e ncara no és 
tan aut omatic eom daltres. Ern sernbla 
que hi ha una clie ntela potencial , en par ­
tic ular totes les emp rese s de publi cit at o 
que vulgui n fer ca mpanyes de ll anca ­
ment de productes. El fet que coincide i­
xi amb el domini d' An dona no deixa de 
ser una prom oci ó per al país: hi ha dal­
tres dom inis terr itorials dels quals s ' ha 
tre t mo lt pro fi t i uns ingrcssos milio­
naris. 
Dd 'A: Quin proeés s ' ha de seguir per re­
gistrar aqu est domini ? 
J . H.: Per obtenir un domi ni s' obliga a 
tenir la m arca regis trada Andorra ; per 
tant s' ha d 'a conseguir aques ta marca, i 
el problem a és que aixó alenteix l' obten­
ció de l domi ni. que és el qu e l' usua ri 
vol. Un domini .cam es té en dos rninuts 
i qu alsevol in tervenc ió h umana en 
aques t procés fa que aquest sigui un fre i 
li resti atr acti u al domini ; per tant , cree 
que a mesura que es pugu i aurornatitzar i 
se r m és rápid, hi haura més usuaris que 
el deman aran. 
Dd'A: Quin és l 'exit de la seva proposta? 
J. H. : N om inali a ut ili tza una serie de 
co nce pte s típics de ge s tió d ' e mpres es 
que po d ríem qual ifi car del mó n rea l. 
p ero es te m subj ec tes a parametre s de 
i'economia tradicional. ./-....._ ­


